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ON EN 2 SEMESTRES
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INNOVACION Y PRESENCIAL

MARKETING

SNIES: 107186

Créditos | 13
«Fundamentos de innovacion y marketing | 3¢
«Seminario de opcidn de grado | 2¢
-Disefio e innovacion de productos y servicios | 2c¢
«Estrategias de innovacién y disrupcién | 2c
*Tendencias en marketing | 2¢c
«Optatival | 2c

Créditos | 12

«Formacion transversal humanismo, sociedad y ética | 2c

«Formacidn especifica estéticq, creatividad y
neuroinnovacién | 2c

- Tecnologias emergentes y transformacion digital | 2c

Comportamiento del consumidor | 2c¢

«Innovacion corporativa y modelos de negocio | 2¢c

«Optativall | 2c

Total de créditos | 25

3175105383 3175141479

santototunja.edu.co

ACREDITACION ¢
INSTITUCIONAL “
—MULTICAMPUS—( )

(4

DE ALTA CALIDAD POR 8 ANOS

Resolucion 014525 del 28 de julio de 2022

VIGILADA MINEDUCACION - SNIES 1732



